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UCHWALA NR XI11/133/19
RADY MIEJSKIEJ CIESZYNA

z dnia 28 listopada 2019 .

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania nterenie Cieszyna obiektow matej architektury, tablc reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzd, ich gabaryty, standardy jakasciowe oraz rodzaje materialdow budowlanych, z jakichmoga byé¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 uststhwy z dnia 8 marca 1990 r. o samdeze gminnym (tekst jednolity: Dz. U. z 2019 r.
poz. 506 z pgn. zm.), art. 37a ust. 1, 4 i 10 oraz art. 37b6usstawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu 0gpgdarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity: Dz. U. z 2018 rzpt945 z pén. zm.) oraz art. 19 ust 1b ustawy z dnia 23 |p@@3 r. 0 ochronie zabytkéw

i opiece nad zabytkami (tekst jednolity: Dz. U.0A8 r. poz. 2067 z @d. zm.),

Rada Miejska Cieszyna,

majac na celu dizenie do ochrony i wzmocnienia unikatowych waloréw kajobrazowych Cieszyna, uznagc wartosé¢ kulturow g
historycznej urbanistyki, architektury oraz detalu witryn meblowych, a takze pragmc podniesé¢ jakosé zycia mieszkaicoéw poprzez
prawidtowe ksztattowanie tadu przestrzennego na olzarze catego Cieszyna, uchwala, co naptje:

§ 1.Ustala st zasady i warunki sytuowania na terenie Cieszyneektdv matej architektury, tablic reklamowych i wdzen
reklamowych oraz ogrod#g ich gabaryty, standardy jad@owe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakimbgs by¢ wykonane,

okreslone w zagczniku Nr 1 do uchwaty, zwane dalej Uchw#lrajobrazow.

8 2.Rozstrzygnicie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglionych przez Burmistrza Miasta Cieszyna uwag sinigych do wytaonego
do publicznego wgdu projektu Uchwaty Krajobrazowej stanowigznik Nr 2 do uchwaty.

8 3.Wykonanie uchwaty powierzagsBurmistrzowi Miasta Cieszyna.

§ 4.Uchwata wchodzi wycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w &miiku Urzdowym Wojewoddztwaslaskiego.

Przewodniczcy
Rady Miejskiej Cieszyna

Remigiusz Jankowski
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Zakacznik Nr 1

do uchwaty Nr XII1/133/19
Rady Miejskiej Cieszyna

z dnia 28 listopada 2019 .

Zasady i warunki sytuowaniana terenie Cieszyna obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urz adzea reklamowych oraz ogrodzé,
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane.

Rozdziat 1
Przepisy ogdlne

8 1. 1. llekroé w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) elewacji— nalery przez to rozumie ptaszczyza przegrody zewgtrznej budynku {ciany) wraz z otworami okiennymi, witrynami,
detalami architektonicznymi i attykktorej:

a) krawedzig dolng jest styksciany z nawierzchgi na ktorej jest sytuowana; £a przypadku zastosowania podcieni w poziomie
parteru elewacji kragdz najblizsza poziomowi terenu, patonego bezpoednio pontej,

b) krawedziami bocznymi g krawedzie naranikow,

c) krawedzig gormg s najwyzej potazone elementy wykiiczeniowesciany, wigiczacej jg attyki lub linia stykusciany z okapem
potaci dachowej,

d) wysokdiciag jest odlegté¢ mierzona w pionie mdzy najnzej potazonym punktem dolnej i najwg] potazonym punktem
krawedzi goérnej danej elewaciji;



§1: stowniczek

Elewacja to element indywidualny kazdego budynku. Jest jego najwazniejszym elementem,
widoczna z przestrzeni publicznej ,mowi” o charakterze obiektu.

Na grafice zaznaczono gorna krawedz elewacji dla réznych rodzajow budynkow.



§1: stowniczek

2) formacie malym — nalery przez to rozumie takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowd) wrzdzenia reklamowego, w
ktérym powierzchnia ekspozycyjna nie przekraczan®,7za wysokai¢ w przypadku formy wolnostegej wynosi maksymalnie
1,7 m;

3) formacie srednim — nalery przez to rozumie takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowd) lwzdzenia reklamowego, w
ktérym powierzchnia ekspozycyjna jestkéza ni 0,7 nf, ale nie przekracza 3zas wysokai¢ w przypadku formy wolnostagej
wynosi maksymalnie 3,9 m;

4) formacie standardowym-— nalery przez to rozumietakie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowdj lwzydzenia reklamowego,
w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jestckéza nk 3 nf, ale nie przekracza 6°mza wysokaé w przypadku formy
wolnostogcej wynosi maksymalnie 5,4 m;

5) formacie duzym — naley przez to rozumie takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowd) wrzdzenia reklamowego, w
ktérym powierzchnia ekspozycyjna jestekéza ni 6 nt, ale nie przekracza 18%za wysokai¢ w przypadku formy wolnostagej
wynosi maksymalnie 10 m;

6) formacie dominujacym — nalezy przez to rozumietakie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowdy luzdzenia reklamowego,
w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jestksza ni 18 nf;

MALY SREDNI STANDARDOWY DUZY
hmax=1,7m hmax =3,9m hmax =5,4m h max =10m
pow.max = 0,7 m? pow.max = 3 m? pow.max = 6 m? pow.max = 18 m?

T




§1: stowniczek

7) formie azurowej — nalezy przez to rozumie uktad gabarytéw elementéw twarzch hcznie powierzchri ekspozycyjg tablicy
reklamowej lub urzdzenia reklamowego, w postaci ptaskich lub przesinych liter bdz grafik — w tym szczegolnie napisow,
znakéw, logo, symboli:

a) mieszcacych se¢ we wkasnym obrysie i nieposiadeych tta,

b) w ukfadzie rewersowym, t. j. wygtia w ptaszczgnie lub wycecia z bryty — ksztatt formy nadaje obrys wya@a widoczny w
pozostawionym elemencie,

C) w uktadzie wkéstym, t.j. wytrawionym w metalu, wypalonymady wyrzezbionym w drewnie, wyrzebionym w kamieniu
naturalnym lub wyrytym w tynku;

8) formie wolnostojacej— nalery przez to rozumietaki sposob sytuowania tablicy reklamowej lubgdezenia reklamowego, w ktérym
posiadaj one niezaleng wiasrg konstrukcg nasnag, trwale lub nietrwale zwzarg z gruntem;

9) formie zwartej — naley przez to rozumie forme przestrzenp urzadzenia reklamowego, ktora wypetnia 80% przestrzeni
prostopadigécianu opisanego na skrajnych elementach danegdaewmia reklamowego;

10) gablocie ekspozycyjnej— naley przez to rozumie drewniam lub metalow szafle z przezroczystym frontem oraz
nieprzezroczystym tytem, stacg do prezentacji umieszczonych w jej etnzu elementéw, w tym tablic reklamowych i gdzen
reklamowych, sytuowayw poziomie parteru elewaciji;

Forma azurowa:

Ptaskie lub przestrzenne litery bez tta (pkt. 7a) > SZYLD

W uktadzie rewersowym, tj. wyciete z tta (pkt. 7b) >

Forma zwarta to taka, ktora po wpisaniu w prostopadtoscian
wypetnia znaczng czesé jego bryty >




§1: stowniczek

11)historycznym uktadzie urbanistycznym Cieszyna- nalery przez to rozumienieruchomeci lub ich czsci objete zakresem decyzji
z dnia 27 kwietnia 2018rSlaskiego Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow o wpidie rejestru zabytkéw nieruchomych
wojewOdztwaSlagskiego pod numerem A/317/2018, w szczegédnotoczenie zabytkow;

Uktad urbanistyczny Cieszyna jest
terenem najistotniejszym

z punktu widzenia wartosci
kulturowej. Dobrze funkcjonujace
miasto posiada zywe i zadbane
centrum. Walory estetyczne,
tozsamosciowe, turystyczne,
ekonomiczne i inne, wystepuja tu
w najwiekszym zageszczeniu.



§1: stowniczek

12)osiach kompozycyjnych elewacji- nalery przez to rozumiewyobrazalne linie proste, na ktérych opartgistotne architektonicznie
elementy wystroju elewacji — linie proste, biega na przedieniu kravedzi otworéw okiennych i drzwiowych elewacji, osie
symetrii tych otworéw oraz na przedeniu uskokéw elewacji lub zmiany materiatu wyikaeniowego, a tale krawedzie lub osie
symetriiscian lub detali architektonicznych, takich jak gaympilastry, lizeny, blendy;

| - —— ] ——— —
— BB R—
= =i = = | =
=
i i [ i I N T T T
gtowne osie kompozvcvine pozostate osie kompozycyjne
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§1: stowniczek

13)pasie szyldowym— nalery przez to rozumie przestrzé na elewacji w poziomie parteru, miesgegsie ponad géra krawedzia
witryn lub otworu drzwiowego, prowadeego do budynku lub lokalu;

14)pasie ochronnym —nalezy przez to rozumi& obszar elewacji, potmny bezpérednio wokét tablicy reklamowej lub wdzenia
reklamowego, w ktorym nie wygliuja istotne architektonicznie elementy wystroju elejiyatakie jak: krawdzie otworéw
okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki i krgdzie elewacji, miejsca zmiany materiatu wytkaeniowego oraz kramizie
gzymsow, pilastréw, lizen i blend; jego szerékig okreila sk odlegtai¢ od jego zewetrznej kravedzi do zewrtrznej kravedzi
tablicy reklamowej lub ugdzenia reklamowego;

15)powierzchni ekspozycyjnej— naley przez to rozumie czes¢ tablicy reklamowej lub ugdzenia reklamowego, niestan@ed
elementéw konstrukcyjnych i zamocofygrzeznaczando ekspozycji reklamy;

Pas ochronny (szaros¢) to ptaszczyzna w okoto
tablicy reklamowej (zieleri), ktora jest ptaska i
pozbawiona waznych elementédw wystroju ‘
elewacji ->

C B
_ Powierzchnia ekspozycyjna

(zielen) to obszar tablicy
reklamowej, ktéry nie
stanowi konstrukcji =

i

0

Pas szyldowy (szarosc)

L
T
L]
LT
L
T

|-
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§1: stowniczek

16)poziomie parteru elewacji — naley przez to rozumie dolny fragment elewacji, ograniczony od gory keduia elementu
architektonicznego, oddzielgego pierwsz kondygnagj nadziemn od kondygnacji wyszych, wysfpujacego w postaci gzymsu
(g6rna krawdz elementu), podziatu w wykazeniu elewacji lub uskoku (dolna kresi elementu), a w przypadku, gdy taki element
nie wystpuje — do poziomu dolnej kragzi otworéw okiennych drugiej kondygnacji nadziefreub gdy wyej wymienione
elementy nie wyspuja — do gornej krawdzi elewaciji;

17)reklamie okolicznasciowej — nalery przez to rozumigtablice reklamowg lub urzdzenie reklamowe umieszczane tymczasowo w
zwigzku z posiadagym dat rozpoczcia i zakaczenia wydarzeniem, w postaci nietrwale gainej z gruntem, budynkiem lub
budowh formy ptaskiej adz przestrzennej;

18)reklamie wyborczej — nalery przez to rozumie szczegélny rodzaj reklamy okoliczwiowej, obejmujcy materiat wyborczy,
referendalny, reklam kandydatéw lub organizacji, ktére reprezegtujsytuowane na potrzeby kampanii wyborczych
(parlamentarnych, w tym do Parlamentu Europejskipgezydenckich, lub do jednostek samdrzterytorialnego);

19)smukiej proporcji — nalery przez to rozumieproporcje szerokai do wysokdci tablicy reklamowej lub ugglzenia reklamowego,
wynoszce od 1:3 do 1:5;

20)urzgdzeniu automatycznym — naley przez to rozumie obiekt znajdujcy sk poza budynkami i tymczasowymi obiektami
budowlanymi, umgliwiajacy zdalne dostarczanie ustug oraz petb czsciowg samoobstugklienta, w szczegolrgi: bankomaty,
automaty zzywnaoscia, paczkomaty, lodowki zywnaoscia, panele i stacje dostarczeg ustugi transportowe;

21)witrynie — nalery przez to rozumieokno lub okna, w tym szczegdlnie okna wystawowtgkae drzwi lokalu aytkowego stuace
szczegolnie ekspozycji towarow lub prezentacji gstlanego lokalu aytkowego, rozumianea¢znie jako ptaszczyzna szklenia
witryny, lub zewrtrzna ptaszczyzna skrzydet drzwiowych, oraz przestrzawarta pomgidzy ptaszczyzsp szklenia witryny
a rownolegt do niej ptaszczyznwyznaczon przez wewatrzne krawdzie gcieza witryn;

22)witrynie meblowej — nalely przez to rozumig oryginalr, odtworzon lub zaprojektowasn wspoiczénie w oparciu o historyczne
wzorce, drewniagn ozdobra obudowe witryny lub scian budynku, mogra zawierg w swojej kompozycji gablet ekspozycyjs,
sytuowam w poziomie parteru elewacjetlaca elementem dziedzictwa kulturowego Cieszyna.

Smukia proporcje —_—
posiada srodkowy
i prawy prostokat =

€ Witryny (szarosc¢)
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§1: stowniczek

llekro ¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach od¢bnych, nalezy przez to rozumiet ich brzmienie,
ustalone tymi przepisami, w szczegélroi:

1) przepisami ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planawiazagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. @028 r. poz. 1945 z po.
zm.):reklama, szyld, tablica reklamowa, ydzenie reklamowe;

2) przepisami ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawddwlane (t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 1186 zpdézm.):budynek, budowla, obiekt
budowlany, obiekt matej architektury;

3) przepisami ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. - Prawachu drogowym (t.j. Dz. U. z 2018 r. poz. 1290&n. zm.):skrzyowanie;

4) przepisami rozpoetzenia Ministra Transportu i Gospodarki Morskigjima 2 marca 1999 r. w sprawie warunkéw techniclanyc
jakim powinny odpowiadadrogi publiczne i ich usytuowanie (t.j. Dz. U. @15 r. poz. 124)eren zabudowy

& & & o
Owoce i Warzywa
w Cieszynie najlepsze

Owoce i Warzywa

hie - szyld 13 szyld



§1: stowniczek

- S S A |

i

ogrodzenia szyldy obiekty matej architektury tablice i urzadzenia reklamowe
Doktadne brzmienie najwazniejszych definicji z ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, zawsze gdy jest mowa o:

»reklamie” — nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby, przedsiebiorstwa,
towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne;

»tablicy reklamowej” — nalezy przez to rozumiec przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci baner reklamowy, reklame naklejang
na okna budynkdéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wyfaczeniem drobnych
przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;

,urzadzeniu reklamowym” — nalezy przez to rozumiec¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego
elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wyfgczeniem drobnych przedmiotow codziennego uzytku
wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;

»,szyldzie” — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujgcg o dziatalnosci prowadzonej na

nieruchomodci, na ktérej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sie znajdujg;
14



§2: zagadnienia pomiarowe

§ 2. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowejgabarytow, odlegtdci i powierzchni wprowadza s¢ nastiepujace
zasady:

1) dopuszcza sitolerancg wykonawca lub blgd pomiaru +/- 5%;
2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegio
a) miedzy tablicami reklamowymi lub ugdzeniami reklamowymi a innymi tablicami reklamowymirzadzeniami reklamowymi
liczone g od ich skrajnych elementow w rzucie prostopadhaptaszczyzagruntu,
b) migdzy tablicami reklamowymi lub ugdzeniami reklamowymi a elementami zagospodarowdiciegne g od ich skrajnych
elementow w rzucie prostopadtym na ptaszcezygmntu,
c) tablic reklamowych lub uedzer reklamowych od skrzpwan liczone g jako najkrétszy odcinelaézacy rzut prostopadty na
ptaszczyza gruntu skrajnego elementu tablicy reklamowej latydzenia reklamowego z przeciem kravedzi jezdni;

3) wymiary takie jak: szeroko, wysoka¢ i gruba¢, podaje si w odniesieniu do najwkszej powierzchni ekspozycyjnej tablicy
reklamowej lub urzdzenia reklamowego, gdzie szerékdest wymiarem poziomym a wysaio pionowym, z& grubaé jest
wymiarem prostopadtym wzglem najwekszej powierzchni ekspozycyjnej;

4) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych pajiniestandardowych przypadkach, liczona jest viepagcy sposob:

a) jako powierzchnia prostaka opisanego na skrajnych elementach danej tatdldgmowej lub urzdzenia reklamowego:
— dla tablic reklamowych lub ugdzen reklamowych w formie zaurowej, w tym dla uktadu rewersowego lub wdtego,
gdzie bierze sipod uwag gabaryty zewegtrzne pozostawionego elementu,
— dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny. prostolkgt lub koto,
- dla szyldéw sytuowanych w jednym oknie lub drzwiagtryny,
b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na siehjelementach ugdzenia reklamowego, ktérego podstawa oparta jest na
gruncie;

5) liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiotdicz jest jako jeden szyld w przypadku:

a) zastosowania szyldu w formiewmowej — wszystkie elementy takiego szyldu,

b) umiejscowienia w oknach lub drzwiach witryny narjefpelewaciji,

c) umiejscowienia w oknach powsj poziomu parteru elewaciji, na jednej elewacji,

d) umiejscowienia w gablocie ekspozycyjnej,

e) zastosowania szyldu wolnosioggo, posiadagego powierzchnie ekspozycyjne skierowane wneostrony, jéli zachowuj
identyczne gabaryty i wysoké sytuowania.

15



§2: zagadnienia pomiarowe
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f_:_&__,ﬂﬁ Powierzchnia ponizszych liter przestrzennych
wysokosc , | | bedzie liczona jako pole szarego prostokata
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Odlegtosci sa liczone od skrajnych krawedzi
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ROZDZIAL 2 — SZYLDY

Rozdziat 2
Zasady i warunki sytuowania_szyldéw ich gabaryty oraz liczba szyldow.

§ 3. 1. Dopuszcza si sytuowanie szyldow wydcznie na zasadach i warunkach okrdonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w
nim gabarytach i z ograniczeniem liczby w nim okréonych, z zastrzéeniem ust. 2.

2. Dopuszcza si dodatkowo sytuowanie szyldow zgodnie z postanowiami 820 i 821, dotycgcych reklamy okoliczngciowe;j i
reklamy wyborczej.

3. Warunkiem oswietlenia i podiwietlenia szyldow jest stosowaniéwiatta o statej barwie i natezeniu.

§ 4. Ogranicza sk liczbe szyldow, ktore mog by¢ umieszczone na danej nieruchonsgi przez kazdy podmiot prowadzacy na niej
dziatalnos¢, wedtug poniszych zasad:

1) na budynkach i tymczasowych obiektach budowlangghanicza siliczbe szyldow dosiedmiu, z tym zastrzeeniem,ze na jednej
elewacji maliwe jest sytuowanie przez kdy podmiot:

a) maksymalnidrzech szyldow w poziomie parteru,
b) maksymalniedwdéch szyldow powyej poziomu parteru;

2) na ogrodzeniach ograniczg $iczbe szyldow dodwoch;
3) na obiektach matej architektury, budowlach, adeeniach automatycznych ogranicza btzbe szyldéw tacznie dla jednego

podmiotu na danej nierucholui:
a) do jednego na kalym obiekcie matej architektury,
b) do trzech na kalym urzdzeniu automatycznym lub budowli;

4) w formie wolnostajcej, ogranicza siliczbe szyldow dopigciu z tym zastrzeeniem, £ mazliwe jest sytuowanie przez jeden
podmiot:

a) maksymalnigednegoszyldu w formacie dym,
b) maksymalniedwdéch szyldow w formacie standardowym,
c) maksymalnieczterechszyldéw w formacigrednim lub formacie matym.
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§4.: liczba szyldéw
a na budynku, alee na jednej elewacji + e wolnostojacych + g na ogrodzeniu
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i N Tjﬂ wyklejenie na szybie
L gablota
% szyld nad witryng
| | tablica
szyld na wysiegniku totem
szyld nad witryng pylon
format maty

wyklejenie na szybie

budynek w pierzei budynek wolnostojacy
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§5 ustep 1: szyldy na budynkach
- zasady ogolne

85. 1. Dopuszcza si sytuowanie szyldbw na budynkach oraz na tymczasowely obiektach budowlanych, z zachowaniem
nastepujacych warunkow, uszczegotowionych w ust. 2 i 3.:

1) stosowania, w przypadku sytuowania na budynkactsamyich do rejestru zabytkéw nieruchomych wojew6dzéhskiego lub
ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkéw, formyarowej, z tym zastrzeniem,ze:

a) dla szyldéw w pasie szyldowym dopuszcza dbdatkowo sytuowanie szyldu o formieusowej na deskach i drewnianych
tablicach,

b) dopuszcza giszyldy o formie innej mi azurowa w nasfpujacych przypadkach:

— sytuowania na boniowaniu,
— sytuowania w gablotach ekspozycyjnych,
— ograniczenia powierzchni ekspozycyjnej do 03 m
— sytuowania prostopadle do elewacji w pasie szyldowy
2) sytuowania szyldow w poziomie parteru, przy czynpukzcza si sytuowanie szyldow powgj poziomu parteru elewacji pod
warunkiem wystpowania w budynku dziataldoi na co najmniej dwéch kondygnacjach;
3) odniesienia do osi kompozycyjnych elewacji — popragrownanie do nich lub sytuowanie symetrycznighadem nich;
4) zachowania widoczroi elementéw istotnych krajobrazowo, architektoniez lub o znaczeniu aytkowym, przez co naky
rozumie sytuowanie szyldow:

a) poza oknami i szkleniami elewacji, znajgtymi sk ponad poziomem parteru elewacji, z yogeniem formy szyldu,
dopuszczonej w 85 ust. 3 pkt 3,

b) poza detalami architektonicznymi, takimi jak: gzym& dopuszczeniem sytuowania szyldu na ptaszieygzymsu o
wysokaici co najmniej 30 cm), pilastry, kradzie (uskoki), miejsca zmiany materiatu wykaeniowego, lizeny, kolumny,
frontony, obramienia i opaski okienne,

c) w przypadku sytuowania na boniowaniu, dopasowaids do ksztaltu jednej lub dwoch ptaszczyzn licasu, z
zachowaniem widoczioi krawedzi boni, otaczajcych szyld,

d) poza elementamizarowymi i przeziernymi, balustradami i kratami wizego rodzaju obiektow budowlanych i ydzea
budowlanych;

5) zachowania wigciwej kompozycji, przez co nalg rozumi€ sytuowanie z wyrownaniem do jednej linii, pozionhgp pionowej,
szyldow tych samych gabarytow.
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§5 ustep 1: szyldy na budynkach
- zasady ogdlne

.
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szyldy i reklamy niewtasciwie usytuowane: szyldy i reklamy wiasciwie usytuowane
- brak poszanowania detalu architektonicznego i tworzace spojna catosc z budynkiem
- nie wpisanie sie w charakter budynku iloscia
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§5 ustep 2: szyldy w poziomie parteru

Dla szyldéw sytuowanych na budynkach oraz na tymcaawych obiektach budowlanych w poziomie parteru eleacji ustala sk,
w wymienionych ponizej przypadkach, zasady dodatkowe:

1) w pasie szyldowym, przy zachowaniu réwnolégtopowierzchni ekspozycyjnej do ptaszczyzny pasgdsmvego ogranicza si
grubas¢ szyldu do 0,3 m;
2) przy zachowaniu prostopad powierzchni ekspozycyjnej do ptaszczyzny elewacj
a) ogranicza si odlegtai¢ od ptaszczyzny elewacji do skrajnego elementudsegib 1 m,
b) okresla sk wysoka¢ sytuowania dolnej kraydzi szyldu na minimum 2,5 m od poziomu chodnika,
C) ogranicza si powierzchn¢ ekspozycyjg szyldu do formatu matego,
d) warunkiem sytuowania dwéch powierzchni ekspozyosinyako jednego szyldu, jest zachowanie ich wzagjmdwnolegtdci
i przeciwnego skierowania;
3) w witrynie meblowej:
a) dopuszcza sisytuowanie na ptaskich powierzchniach witryny nol@j szyldu w formie zurowej, z zachowaniem odlegto
3 cm od kadego nieptaskiego elementu,
b) dopuszcza si sytuowanie wewstrz gabloty ekspozycyjnej, ebdacej elementem witryny meblowej, z ograniczeniem
powierzchni ekspozycyjnej szyldu do formatu matedoformatusredniego;
4) w gablocie ekspozycyjnej, niezdlacej elementem witryny meblowej ogranicza powierzchng¢ ekspozycyjg szyldu do formatu
matego lub formatyredniego;
5) w witrynie:
a) na budynkach wpisanych do rejestru zabytkéw niesogich wojewddztwaSlaskiego lub ujtych w Gminnej Ewidencji
Zabytkow oraz na budynkach znajgltych sé w zakresie historycznego uktadu urbanistycznegsGina:
— W sposob przestaniggy maksymalnie 30% powierzchni otworéw okiennychzawiowych,
— wytacznie w formie aurowej,
b) na pozostatych budynkach:
— W sposOb przestanigy maksymalnie 50% powierzchni otworéw okiennydirawiowych pod warunkiem zachowania
formy azurowej,
— W sposob przestanggy maksymalnie 30% powierzchni otworow okiennyctirzwiowych, w przypadku zachowania
formy innej niz azurowa,;
6) w poziomie parteru elewacji, pogoizy witrynami:
a) nakazuje si zachowanie rownolegioi powierzchni ekspozycyjnej do elewacji,
b) ogranicza s powierzchng ekspozycyjg do formatu matego;
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§5 ustep 2: szyldy w poziomie parteru (c.d.)

7) w poziomie parteru elewacji poza witrynami i pozs@m szyldowym:
a) nakazuje si zachowanie rownolegioi powierzchni ekspozycyjnej do elewacji,
b) ogranicza s powierzchng ekspozycyjn do formatu standardowego lub formatuzelgo, przy czym dopuszcza dormat
dominupcy pod warunkiem zachowania formguaowej;
c) nakazuje si zachowanie pasa ochronnego o szefokminimum 1m;
8) na markizie ograniczagspowierzchng ekspozycyjg do formatu matego.

parter ustugowy

T IEOENEN
1 SZYLD LML
L] fa
— j— ]
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§5 ustep 3: szyldy powyzej poziomu parteru

Dla szyldow na budynkach powyej poziomu parteru i ponizej gornej krawedzi elewacji ustala s¢, w wymienionych poniej
przypadkach, zasady dodatkowe:

1) przy zachowaniu rownolegioi powierzchni ekspozycyjnej do elewaciji:

a) warunkiem jest sytuowanie na budynkach niewpisanyshrejestru zabytkéw nieruchomych Wojewddztfilaskiego lub
Gminnej Ewidencji Zabytkow,

b) ogranicza si powierzchng ekspozycyja do formatu standardowego lub formatwelgo, przy czym dopuszcza sytuowanie
formatu matego i formatgredniego pod warunkiem zastosowania forrayrawej,

c) nakazuje s zachowanie pasa ochronnego o szefckminimum 0,5m, przy czym dla szyldéw w formiguaowej dopuszcza
sie pas ochronny o szerod@ 0,2 m;

2) przy zachowaniu prostopadtd powierzchni ekspozycyjnej do elewaciji:
a) warunkiem sytuowania szyldu jest umieszczenie go:
- na poziomie kondygnaciji, na ktérych prowadzonadesta dziataln& — dla dziatalnéci powyzej parteru,
- na poziomie pierwszej kondygnacji poxey poziomu parteru elewacji — dla dziatadooprowadzonych na parterze,

b) nakazuje si sytuowanie w osi symetrii wzglem najbliszych krawdzi otworéw okiennych,

c) nakazuje si zachowanie odlegégi od elewacji do skrajnego elementu szyldu niggmaezajcej 1,2 m,

d) nakazuje si zachowanie wysokgi dostosowanej w taki sposob, aby dolna kdwszyldu byla sytuowana na wyscko
dolnej kravedzi najblizszego otworu okiennego, £gorna krawdz szyldu na wysok&i gornej krawdzi tego samego lub
innego najbliszego otworu okiennego;

3) przy zastonjciu szklé otworéw okiennych fol, imitujaca szkto mra.one:

a) warunkiem jest sytuowanie na budynkach niewpisanyohrejestru zabytkéw nieruchomych Wojewddztfilaskiego lub
Gminnej Ewidencji Zabytkow,

b) warunkiem sytuowania szyldu jest umieszczenie gikmach lokalu, w ktérym prowadzona jest reklamowdnatalna¢,

c) nakazuje si zachowanie formyzarowej,

d) ogranicza si gabaryt powierzchni ekspozycyjnej szyldu do 30%ipazchni pojledynczei;o szklenia.

rm—-0x

=_
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§6-9: szyldy na ogrodzeniach i innych obiektach

8 6. 1. Dopuszcza i sytuowanie szyldow na ogrodzeniaclprzy tacznym spetnieniu poniszych warunkow:

1) wytacznie w pasie o szerokm 1,2 m od bramy wjazdowej lub furtki;
2) w sposoéb nieprzekracaay wysokdci ogrodzenia;
3) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formattego.
2. Dopuszcza sisytuowanie szyldéwddacych elementem bramy lub psta ogrodzenia przyéznym spetnieniu ponszych warunkow:
1) zachowania formyzairowej;
2) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do foummaatego lulsredniego.
3. Dopuszcza sisytuowanie szyldow na ogrodzeniachzgtych tymczasowemu ogrodzeniu placu budowy na crawaguzenia roboét

budowlanych. . _— - — —
B j==]s) "]
::g 1 [ 1} :::: ::::

§ 7. Dopuszcza si sytuowanie szyldéw na obiektach matej architektury ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do 0,1m

8 8. Dopuszcza s sytuowanie szyldéw_na budowlaclz ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do fornta matego lubsredniego.

8 9. Dopuszcza sj sytuowanie szyldow na_urgdzeniach automatycznych:

1) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do fornmattego;
2) z dopuszczeniem powierzchni ekspozycyjnej, dimdajacej biezaca zmiare przekazu wizualnego, przy jej ograniczeniu doré’3

B.=
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§10: szyldy wolnostojace

§ 10. Dopuszcza si sytuowanie szyldow w formie wolnostejcej z zachowaniem nagpujacych warunkow:

1) na nieruchomgxiach wpisanych indywidualnie do rejestru zabytkdiaruchomych Wojewodztwélaskiego lub ujtych w Gminne;
Ewidencji Zabytkbw oraz na nieruchosetach, na ktérych znajdajsie budynki wpisane do rejestru zabytkéw nieruchomych
Wojewo6dztwaSlaskiego lub ujte w Gminnej Ewidencji Zabytkow:

a) formaty maty lubsredni,
b) z zachowaniem smukiej proporcji;
2) dopuszcza gj w zalenosci od powierzchni dziatek ewidencyjnych, rgmitjace formaty:
a) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni niepraekejcej 3000 m — formaty maty lubsredni,
b) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni paejy 3000 rﬁinieprzekracza;pej 10 000 rh — formaty maty,éredni lub
standardowy,
c) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni paejy10 000 m— formaty matysredni, standardowy lub dy;
3) okresla sk minimalne odsipy pomedzy szyldami w formie wolnostggej, dotycacymi tej samej dziatalriai:
a) dla formatu matego lukredniego:
- 1,5m, w przypadku zastosowania identycznych gabary
- 5 m, w przypadku zastosowaniangch gabarytow,
b) dla formatu diaego lub standardowego:
- 30 m, w przypadku zastosowania identycznych gabanyt
— 50 m, w przypadku zastosowaniamgch gabarytéw i w stosunku do pozostatych formatow
4) okresla sk minimalne odlegtéci sytuowania szyldéw formatiwedniego, standardowego izhgo od:
a) okien —3 m,
b) ogrodzé — 2 m;

5) dopuszcza gistosowanie powierzchni ekspozycyjnej, uhwiajacej biezaca zmiare informacji wizualnej, na nieruchomgach, na
ktérych znajdyj sie stacje paliw, przyadcznym spetnieniu warunkow:

a) sytuowania na uggdzeniu reklamowym o formie zwartej,

b) ograniczenia pojedynczej powierzchni ekspozycyjleejormatu matego,

c) ograniczenia maksymalnej wysakokonstrukcji
— do 3,9 m wysokéxi na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni niefraczajcej 3000 rm,
— do 5,4 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzguiyzej 3000 i i nieprzekraczagej 10 000 My
— do 10 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzctaviypzej 10 000 rf;
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§10: szyldy wolnostojace (c.d.)

6) warunkiem sytuowania szyldow w formie wolnogtsj jest ich trwate zwgzanie z gruntem, z tym zastvemiem,ze w przypadku
wystepowania fundamentu zostanie on umieszczony pod graehing terenu lub z zachowaniem wspolnego poziomu goérnej
krawedzi ptyty fundamentowej z ptaszczyggruntu lub nawierzchni, na ktérej szyld jest sytaoy

7) dopuszcza siumieszczanie szyldéw wielu podmiotow na jednejstaukcji, przy zachowaniu nagujacych zasad i warunkéw:
a) ogranicza si maksymalg wysoka¢ sytuowania gornej kragdzi najwyzszej powierzchni ekspozycyjnej:

— do 5,4 m wysokéxi na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni niefraczajcej 3000 rm,
— do 7 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchniyacej 3000 i i nieprzekraczagej 10 000
- do 12 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzctavipzej 10 000 A,

b) powierzchnie ekspozycyjne szyldéw winnycby

— tych samych gabarytow,
— umieszczone w réwnych ogpich i w jednej ptaszczgie a ich krawdzie wyréwnane do wspolnych linii,

c) kazdy szyld umieszczony na takiej konstrukcji musiydat¢ innej dziatalnéci, przy czym dopuszczagsiorme dwustrons,
liczong jako jeden szyld dla danej dziatafeg

d) ograniczenia gabarytowe w zakresie formatu, d&re w niniejszym paragrafie w pkt. 2, dotyciednej powierzchni
ekspozycyjnej danego szyldu.

identyczne szyldy Lh D D H H H Szyldy w tym samym
mogaq stac blizej przedziale

siebie = T T formatowym, ale
i

rozne w ksztatcie
muszg stac dalej od

siebie
T R
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ROZDZIAt 3 — ,,REKLAMY?” (nie bedace szyldami)

Rozdziat 3
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakicimogg byé wykonane.

8§ 11.1. Dopuszcza si sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niekedacych szyldami, wyhcznie na zasadach i
warunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nimgabarytach i1 standardach jak&ciowych oraz
wykonanych z materiatdw budowlanych, w nim okrélonych.

2. Warunkiem oswietlenia tablic reklamowych i urzadzea reklamowych, niebedacych szyldami, jest stosowanigwiatta o statej
barwie i natezeniu.
§ 12. Zakazuje sk sytuowania tablic reklamowych i urzdzen reklamowych, nie bedacych szyldami

1) w zakresie historycznego ukfadu urbanistycznegosfyea lub na nieruchorbcach, na ktorych znajdwjsic zabytki ugte
w Gminnej Ewidencji Zabytkéw lub w rejestrze zahiyk nieruchomych Wojewddztwalaskiego, przy czym zakaz nie dotyczy
tablic reklamowych i urgdzen reklamowych:

a) formatu matego w formie wolnostmjej,

b) formatusredniego sytuowanego na budowlach,

c) w formie walca o ile nie przekracaayjysokaci 4 m isrednicy 1,7 m,

d) sytuowanych w gablotach pod warunkiem zachowaniagoa formatusredniego tablicy lub uedzenia reklamowego;

2) posiadajcych powierzchnri ekspozycyjn, umazliwiajaca biezacg zmiare informacji wizualnej;

3) na wymienionych pouej elementach i wskazanych miejscach:

a) detalach architektonicznych, tj. na gzymsach, p#as, krawdziach (uskokach), miejscach zmiany materiatu
wykonczeniowego, lizenach, kolumnach, ptycinach, froatdn i naczétkach, obramieniach i opaskach okienngce
ornamentach,

b) miejscach parkingowych,

c) ogrodzeniach, z wygtzeniem ogrodze stuzacych tymczasowemu ogrodzeniu placu budowy na czawgulzenia robot
budowlanych,

d) konstrukcjach oporowych,

e) mostach i wiaduktach,

f) otworach okiennych i witrynach,

g) elewacjach posiadggych wicej niz 3 otwory okienne, przy czym zakaz nie dotyczyaekiw gablotach,

h) elementach arrowych i przeziernych, balustradach i kratach \Wszgo rodzaju obiektdow budowlanych i gdzen

budowlanych;
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§12: zakazy dla ,,reklam”

X ZAKAZ REKLAM na
obszarze zabytkowym
Cieszyna (z kilkoma
wyjatkami)

W CALYM CIESZYNIE:

X  zakaz reklamy
wyswietlanej
i przewijanej

x

na miejscach parkingowych

x

na ogrodzeniach (z matym wyjatkiem)

x

murach oporowych, mostach
i wiaduktach

X kratach, balustradach itp.



§12: zakazy dla ,,reklam” (c.d.)

4) tablic reklamowych i urdzen reklamowych w formie wolnostggej formatu dominujcego;
5) w formie wolnostagjce;j:
a) w odlegtaici mniejszej ni 30 m od skrzgowania, z wydczeniem tablic reklamowych dopuszczonych w §192dkt b,
b) w odlegtadci mniejszej nt 7 m i wieckszej nz 100 m od budynkow,
c) w terenie zabudowy w odlegla wigkszej ni:
— 30 m od zewetrznej kravedzi jezdni drogi ekspresowej,
— 20 m od zewetrznej kravedzi jezdni drogi krajowej,
— 18 m od zewstrznej kravedzi jezdni drogi wojewddzkiej i powiatowej,
- 16 m od zewetrznej kravedzi jezdni drogi gminnej,
d) poza terenem zabudowy w odlegtowickszej ni:
— 50 m od zewetrznej kravwedzi jezdni drogi ekspresowej,
— 35 m od zewetrznej krawedzi jezdni drogi krajowej,
- 30 m od zewetrznej kravedzi jezdni drogi wojewddzkiej i powiatowej,
- 25 m od zewetrznej kravedzi jezdni drogi gminnej.

»ZAKAZ"” jest najsilniejszg formg przepisow Uchwaty Krajobrazowej. Dlatego najwazniejsze
regulacje dla ,reklam” sformutowano przez ,,zakaz”. Dla szyldow nie wprowadzono zakazéw.

Uchwata nie moze powtarzac€ zapisow z ustaw. [
odlegtos¢ od krawedzi jezdni ustala ustawa o ¢
Uchwata Krajobrazowa wprowadza wartos¢ maksy
reklam przy drogach jest ograniczone do konkretne
przestrzen
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§12: zakazy dla ,,reklam” (c.d.)

X Zakaz sytuowania reklam poza wskazanymi odlegtosciami
X Zakaz sytuowania zbyt blisko budynkéw i ogrodzen

chaos

X Zakaz sytuowania blisko skrzyzowania il »

czytelnosc

bezpieczenstwo
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§13 -14: standardy jakosciowe i materiaty

§ 13.Okresla si¢ nastepujace obowjzujace standardy jakaciowe tablic reklamowych iurzdzen reklamowych, niebedgcych
szyldami:

1) w przypadku zastosowania formy wolnostgj - obowjzek trwatego zwgzania z gruntem, a w przypadku wysbwania
fundamentu obowizek jego umieszczenia pod powierzehtérenu lub z zachowaniem wspolnego poziomu gdtreejedzi ptyty
fundamentowej z ptaszczyzrgruntu lub nawierzchni, na ktorej tablica reklanaowb urzdzenie reklamowe jest sytuowane, z
wytaczeniem urzdzen reklamowych w formie walca;

2) zachowanie eigtosci pokrycia, grubéci i koloru powtoki malarskiej elementéw konstrukaych;
3) brak ubytkéw w materiale konstrukcji i materialek@gczeniowym konstrukcji;
4) brak wystpowania rdzy na elementach metalowych;

5) zapewnienie odpowiedniego nagu reklam wykonanych na materiatachekkich, przez co rozumie gizachowanie jednej
ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic rekbavgch, bez wybrzusze dziur i zagec.

8§ 14. Okresla si¢ nastepujace rodzaje materiatdw, z jakich mog byé wykonane tablice reklamowe i uradzenia reklamowe, nie lpdace
szyldami:

1) metal; \
2) tworzywo sztuczne;

3) beton;

4) papier — dla powierzchni ekspozycyjnych;
5) szkio;

6) farba;

7) drewno.

max 18 m?3

v »Reklama” tylko w dobrym stanie technicznym
v »Reklama” tylko z trwatych materiatow

31



§15-18: dopuszczalne , reklamy”

§ 15. Dopuszcza s sytuowanie na budynkach tablic reklamowych i uradzen reklamowych, niekedgcych szyldami, w gablotach
ekspozycyjnych, z ograniczeniem powierzchni ekspoeyjnej do formatu matego lub formatu sredniego.

§ 16. Dopuszcza si sytuowanie tablic reklamowych i uradzen reklamowych, nieledacych szyldami na wiatach przystankowych, w
formacie srednim.

8§ 17.Dopuszcza s sytuowanie tablic reklamowych i uradzen reklamowych, nieledacych szyldami na obiektach matej architektury
z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do 0,03m

§ 18. Dopuszcza si sytuowanie tablic reklamowych i uradzen reklamowych niebedacych szyldami na:

1) ogrodzeniu umieszczonym w zyeku z prowadzonymi robotami budowlanymi na czasvadzenia tych robét, na catej powierzchni
ogrodzenia;

2) rusztowaniu umieszczonym w zgku z prowadzonymi roboty budowlanymi na czas prgeaia tych robot, na catej powierzchni
rusztowania.

v »Reklama” na budynku tylko w gablotach
ekspozycyjnych

4 »Reklama” na wiatach przystankowych
re Ll ama z ograniczeniem gabarytu

remontowa v Dopuszczenie ,reklamy” na ogrodzeniu
budowy i rusztowaniu - zwrot czesci

srodkow dla inwestora
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§19: dopuszczalne, reklamy” wolnostojace

§ 19. Dopuszcza si sytuowanie tablic reklamowych i urzdzen reklamowych, niebedacych szyldami, w formie wolnostogcej:

1) posiadajcych jedn lub dwie rownolegte do siebie i skierowane przeserpowierzchnie ekspozycyjne dlazki@go formatu;
2) posiadajcych wiele powierzchni ekspozycyjnych:
a) w formie zwartej, przy ograniczeniu formatu pojedy® powierzchni ekspozycyjnej do formatu matedw flormatusredniego
oraz o maksymalnej wysoka konstrukciji
— do 3,9 m wysokéxi na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni niefraczaicej 3000 rm,

- do 5,4 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzguyzej 3000 i i nieprzekraczagej 10 000 fy
— do 10 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchovipzej 10 000 m;
b) w formie tablic reklamowych na stupku:

— wytacznie przy wyrownaniu i sytuowaniu w jednaj ptaszeie wszystkich powierzchni ekspozycyjnych, przy razy
dolna krawdz najnizej potazonej tablicy reklamowej nie me@ znajdowa si¢ nizej niz 2 m nad poziomem terenu,sza
najwyzsza krawdz najwyzej potazonej tablicy wyej niz 3,4 m,
— wylacznie przy zastosowaniu ngstijacych gabarytéw pojedynczej powierzchni ekspozygyjhéd m szeroksxri i 0,22
m wysokaci;
3) pod warunkiem zachowania minimalnych egstw od innych tablic reklamowych i wdzen reklamowych w formie wolnostage;,
sytuowanych na tej samej nieruchaimiqw tym szyldéw):
a) dla formatu matego lukredniego: 10 m,
b) dla formatu standardowego lubzgo: 40 m;
4) w zaleznosci od wielkdci dziatki ewidencyjnej dopuszcza Sytuowanie formatow:
a) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni nieprzekagacej 3000 Mi— formaty maty lubiredni,
b) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni paey3000 i I nieprzekraczapej 10 000 h — formaty maty,sredni lub
standardowy,

c) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni paey10 000 r— formaty matysredni, standardowy lub dy;
5) w postaci walca, przy ograniczeniu wységicdo 4 m isrednicy do 1,7 m.
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§19: dopuszczalne ,,reklamy”
wolnostojace




ROZDZIAL 4 — ,,REKLAMA TYMCZASOWA” -
okolicznosciowa i wyborcza

Rozdziat 4
Zasady i warunki sytuowania reklamy okoliczngciowej i reklamy wyborczej

§ 20.Do reklamy okoliczncsciowej maja zastosowanie pozostate przepisy Uchwaly Krajobramee] oraz wprowadza s¢ dodatkowo

nastepujace, niezaléne od nich, zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych (nie dotyczy reklamy wyborczej):

1) zakazuje si
a) przestaniania okien, z wadzeniem witryn,
b) przestaniania detali architektonicznych, tj. gzymsé pilastrow, krawdzi (uskokdéw), miejsc zmiany materiatu
wykonczeniowego, lizen, kolumn, ptycin, frontonéw i natkodw, obrami@ i opasek okiennych oraz ornamentow,
c) sytuowania na drzewach;
2) dopuszcza sisytuowanie reklamy okoliczdociowej przez okres trwagy nie dhzej niz 42 dni z 56-dniowym okresem przerwy w

sytuowaniu reklamy poradzy okresami ekspozycji;
3) maksymalne gabaryty reklamy okolicZemwej (szeroké¢, wysoka¢ i gruba¢) nie mog przekroczy 6 m kady.

v Reklama tymczasowa z mysla o ekologii

\_//D i recyklingu

wydarzenie
v Uproszczone zasady — taka ,reklama” i

tak niedtugo zniknie

6é6m max
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§201i 21: ,reklama” okolicznosciowa i wyborcza

§ 21.Do reklamy wyborcze] majg zastosowanie pozostate przepisy Uchwaly Krajobraweej oraz wprowadza sé dodatkowo
nastepujace, niezaléne od nich, zasady i warunki sytuowania tablic i uzadzen reklamowych:

1) zakazuje s
a) przestaniania okien, z wydzeniem witryn,
b) przestaniania elementéw niepfreczystych witryn meblowych,
c) sytuowania na budynkachetych w Gminnej Ewidencji Zabytkdw lub w rejestrzabytkéw nieruchomych Wojewodztwa
Slaskiego,
d) sytuowania na drzewach;
2) w zakresie konstrukcji reklamy wyborczej w formieomostojcej ogranicza si materialy elementéw konstrukcyjnych,
do materiatow zapewniggych maliwos¢ recyklingu lub biodegradacji, takich jak:
a) drewno,
b) metal;

3) w zakresie powierzchni ekspozycyjnej reklamy wylzejc
a) ogranicza si powierzchn¢ ekspozycyjg do formatusredniego,
b) dopuszcza sgi sytuowanie nie wicej niz siedmiu osobnych powierzchni ekspozycyjnych, swyiamych stycznie wzgtem
siebie,
c) nakazuje si wykonanie powierzchni ekspozycyjnej reklamy wylasjcz materiatow zapewnigych maliwosé recyklingu lub
biodegradacji, takich jak:
- papier,
- tektura,
— polichlorek winylu,
— polimery biodegradowalne.

wily Yy
3Im?
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ROZDZIAL 5 - OGRODZENIA

Rozdziat 5
Zasady i warunki sytuowania_ogrodza,
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakichmoga byé¢ wykonane

§ 22. Zakazuje sk:

1) stosowania dla ogrodizesasiadupcych z pasami drogowymi drog publicznych, z gegleniem tymczasowego ogrodzenia placu
budowy:

a) ogrodzé pelnych, tj. posiadagych stosunek powierzchni pgratow do powierzchni ogrodzenia mniejszy. di0%,
b) ponizszych materiatéw

— prefabrykatow betonowych, z wagzeniem cokotu,

— blach trapezowych i falistych,

- tworzyw sztucznych;

2) stosowania dla ogrodaesytuowanych w zakresie historycznego uktadu usdigcznego Cieszyna lub na nieruchdsiach, na
ktoérych znajdy sie zabytki, ugte w Gminnej Ewidencji Zabytkdw lub w rejestrze yéddw nieruchomych Wojewodztwa
Slaskiego, dodatkowo pogzych materiatow:

a) siatek ogrodzeniowych,
b) metalowych paneli zgrzewanych z wigiem tymczasowego ogrodzenia placu budowyaazmie na czas trwania budowy.

§ 23.Dopuszcza s sytuowanie zewwmtrznego ogrodzenia nieruchomé&ci wytgcznie w liniach rozgraniczapcych tereny o r@nym
przeznaczeniu lub r@nych zasadach zagospodarowania, lub w linii pierzelub w linii ogrodzen sgsiadujacych, lub w granicach
dziatek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odswtia w nastpujacych przypadkach:

1) konieczndci zachowania odlegéoi od sieci infrastruktury technicznej, wynikegj z przepiséw ogbnych;
2) mozliwosci zachowania istniggych drzew i krzewow;

3) utrzymania porzdku;

4) zapewnienia ptynnai i bezpieczastwa ruchu drogowego i wjazdu na poses;j

§ 24.Ogranicza sk gabaryty ogrodzen poprzez obowjzek zachowania wysokéci zblizonej do ogrodzenia gsiedniego, z
dopuszczeniem ranicy nie wigkszej niz 25% wySsokaci.

§ 25. Okresla si¢ nastpujace standardy jakaciowe dla ogrodzé& sytuowanych w zakresie historycznego uktadu urbastycznego
Cieszyna lub na nieruchoméciach, na ktérych znajduja si¢ zabytki uj¢te w Gminnej Ewidencji Zabytkéw lub w rejestrze
zabytkow nieruchomych WojewddztwaSIaskiego:
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§22-25: ogrodzenia

1) stosowanie ogrodzenia petnego w formie murowandjsyraalnie na odcinku lub odcinkach, stangaych hcznie 40% diugéri
ogrodzenia;

2) akcentowanie rytmu peset na catej diugi ogrodzenia,

3) stosowanie kolorystyki malowanych i lakierowanychatalowych czsci ogrodzé - szarej, czarnej lub ciemnozielonej;

4) ogranicza si zastosowanie drewna vggznie do uktadu poziomego wypetnieniagset.
c’O
...V '
Zakaz stosowania
materiatéw
substandardowych

nakaz dbatosci o forme
ogrodzen na obszarze
o wartosci historycznej

nakaz  dostosowania

wysokosci do sasiada i
(z dopuszczeniem

réznicy 25% wysokosci)

— nowych ogrodzen e e lliiiiii
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ROZDZIAL 6 — MALA ARCHITEKTURA

Rozdziat 6
Zasady i warunki sytuowania_obiektow maiej architekury,
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych, z jakichmoga byé wykonane

§ 26. W zakresie_obiektéw matej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni publicznej wpwadza s¢ obowigzek:

1) zapewnienia bezpiecastwa wytkowania oraz zapewniania dgshosci osobom ze szczegodlnymi potrzebami poprzez zaahimwv
ciggu komunikacyjnego o szerad@ minimum 1,5 m umaiwiajacego swobodne przemieszczanig si

2) sytuowanie fundamentéw i elementow kotwionych otdiek matej architektury w gruncie pod nawierzchrub réwno z
nawierzchm, na ktérej dany obiekt jest umieszczany.

§ 27.Maksymalne gabaryty obiektow malej architektury (szrokosé, wysokasé i grubosé) nie mogy przekroczyé 6 m kazdy.
§ 28. Okresla sie nasigpujace standardy jakagciowe obiektow matej architektury, przez nat@genie obowjzku:

1) stosowania dla malowanych elementow metalowychrietgki szarej, czarnej lub ciemnozielonej;
2) stosowania dla pozostatych elementéw kolorystykiurenych materiatdw, z dopuszczeniem zastosowalwadrewna lazur
ochronnych niekryjcych, zachowujcych widoczny rysunek stojow.

§ 29. Standardy jakosciowe, nie obowazuja w stosunku do obiektéw o charakterze artystycznynzabytkowym lub placéw zabaW

Ustawa prawo budowlane definiuje:

,Obiekt matej architektury - nalezy przez to rozumiec niewielkie obiekty, a w szczegdlnosci:
a) kultu religijnego, jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,

b) posagi, wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowe;j,

c) uzytkowe stuzgce rekreacji codziennej i utrzymaniu porzadku, jak: piaskownice, hustawki,
drabinki, Smietniki;”

“Podano brzmienie paragrafu uwadpiajac Rozstrzygnicie Nadzorcze Wojewod$laskiego (Dz. U. WojSl. z 2020 r. poz. 264)
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§26-29: obiekty matej architektury

' M 1

dobra jakos¢ materiatow wspieranie ruchu pieszego
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ROZDZIAL 7 - PRZEPISY DOSTOSOWAWCZE

Rozdziat 7

Warunki i termin dostosowania istniejgcych w dniu wegcia w zycie Uchwaty Krajobrazowej obiektéw matej architektury, ogrodzen

oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow w niej aleslonych.

8 30.1. Okresla si¢ termin dostosowania istniegcych w dniu wegcia w zycie Uchwaty Krajobrazowej tablic reklamowych i urzadzen

§ 31.

reklamowych na 48 miesgcy od daty jej wegcia w zycie, z zastrzéeniem ust. 2 i 3.

Okresla sie termin dostosowania istniegcych w dniu wegcia w zycie Uchwaty Krajobrazowej tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na 12 miesjcy od daty wefcia w zycie Uchwaly Krajobrazowej:

1) sytuowanych na ogrodzeniach,;

2) innych niz szyldy, sytuowanych w zakresie historycznego uktatbanistycznego Cieszyna lub na nieruch&iaeh, na ktérych
znajduj si¢ zabytki, ugte w Gminnej Ewidencji Zabytkow lub w rejestrze yddw nieruchomych Wojewddztwilgskiego;

Okresla sie termin dostosowania istniejcych w dniu wegcia w zycie Uchwaty Krajobrazowej tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, bedacych budowlami sytuowanymi na podstawie decyzji o gzwoleniu na budove lub bedacych elementami
projektu budowlanego, bedacego podstaw wydanej decyzji o pozwoleniu na budow, budynku na:

1) 120 miesicy od daty wejcia wzycie Uchwaty Krajobrazowej, w przypadku powierzckRkispozycyjnej nie wkszej niz 18 nf;
2) 240 miesicy od daty wejcia wzycie Uchwaly Krajobrazowej, w przypadku powierzckkspozycyjnej wikszej n 18 nf.

Nie wymagap dostosowania do zasad i warunkow oké&onych w Uchwale Krajobrazowej, istniepce w dniu wefcia w zycie
niniejszej uchwaty:

1) wszystkie rodzaje ogrodag

2) wszystkie rodzaje maiej architektury.

obiekty matej architektury ogrodzenia
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§30: termin dostosowania
§31: zwolnienie z dostosowania

v dostosowanie reklam i szyldow jest obowigzkowe

4 usuniecie reklam na ptotach, na obszarze zabytkowym i na nieruchomosciach na

ktorych znajdujg sie zabytki: 1 rok
v dostosowanie szyldéw na ptotach: 1 rok

v’ dostosowanie pozostatych: 4 lata, ale

v’ dostosowanie reklam i szyldow bedgacych budowlami lub elementem projektu budynku
posiadajgcego pozwolenia na budowe: 10 lat (do 18m?) lub 20 lat (powyzej 18m?)

v' Dostosowanie istniejgcych ogrodzen i obiektow matej architektury nie jest obowigzkowe

tablice i urzadzenia reklamowe

o« o o o
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§32-34: warunki dostosowania

§ 32. Dostosowanie istniegcych w dniu wegcia w zycie Uchwaly Krajobrazowej tablic reklamowych i urzadzea reklamowych do
zakazow, zasad i warunkow w niej okr&onych nasepuje poprzez:

1) usunkcie tablic reklamowych lub ugdzer reklamowych lub ich elementéw sytuowanych niezgednpostanowieniami Uchwaty
Krajobrazowej, z mdiwoscia ich translokacji, w przypadku spetnienia wszydtkpostanowig Uchwaty Krajobrazowej w nowej
lokalizacji, z zastrzeeniem:

a) w przypadku, gdy w ramach dostosowania do 812 pKit5a oraz 819 pkt 3 miwa bytaby translokacja, o ktérej mowa
powyzej, w granicach tej samej nieruchosop ale wymagataby ona usgnia drzewa (o pniu éednicy minimum 25 cm,
mierzonej na wysokai 1 m nad poziomem gruntu) — w szczegétiaze wzgédu na nowe umiejscowienie tablicy lub
urzadzenia reklamowego lub koniecai@achowania widoczroi powierzchni ekspozycyjnej — dopuszcza @bzostawienie
tablicy reklamowej lub urgdzenia reklamowego bez zmian,

b) w zakresie dopuszczalnej liczby szyldéw i ich usytania, okrélonych w § 4 polega na:

— zmianie sytuowania szyldow, ktore nie spetpigasad i warunkéw sytuowania,

- mozliwosci pozostawienia szyldow, ktorych liczba jest nigdiga z postanowieniami Uchwaty Krajobrazowej, osje
one zgodne z pozostatymi postanowieniami uchwaty,

- mozliwosci ponownego sytuowania szyldéw, o ktérych mowairet fpierwsze, w zgodzie z postanowieniami Uchwaty
Krajobrazowej;

2) zachowanie istniegej w dniu wejcia wzycie Uchwaly Krajobrazowej kutej, stalowej konstrjikwysiegnika, dla szyldéw
sytuowanych nieréwnolegle do elewacji, ktére podiglgy dostosowaniu do postanowiparagraféw: 85 ust. 1 pkt 2, 85 ust 2 pkt
2 lub 85 ust. 3 pkt 2;

3) usungcie tablic reklamowych lub ugdzen reklamowych nietdacych szyldami w formie wolnostgjej lub ich elementéw
sytuowanych w sposob niespeta@] wskazanych w 8 19 pkt 3 odlegtn z zastrzeeniem, # lokalizacja nowego szyldu po
wejsciu w zycie Uchwaty Krajobrazowej nie rodzi obaku dostosowania istniggych wczeéniej tablic i uradzen reklamowych
w formie wolnostajcej, nie ledacych szyldem.

§ 33.Zmiana tresci reklamy, dokonana w obszarze istnigjcej w dniu wejgcia w zycie Uchwaly Krajobrazowej powierzchni
ekspozycyjnej nie rodzi obowazku dostosowania tablicy reklamowej lub uradzenia reklamowego przed uptywem wisciwego
terminu dostosowania.

§ 34.W przypadku koniecznasci usuniecia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po zakiczeniu prac demontaowych,
nalezy usumé wszelkie elementy konstrukcyjne i inne mocowaniagoprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie elementu,
szczegolnie elewaciji, do ktorego tablica lub ugdzenie byly zamocowane, do stanu sp6jnego z otociEsm.
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§32-34: warunki dostosowania
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Kontakt:

Wydziat Strategii i Rozwoju Miasta, pok. 216
Tel 33-4794 258
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