Zatgcznik Nr 2

do Zarzadzenia Nr 0050.756.2019
Burmistrza Miasta Cieszyna

z dnia 13 listopada 2019 roku

LISTA UWAG NIEUWZGLEDNIONYCH 1 CZESCIOWO
NIEUWZGLEDNIONYCH PRZEZ BURMISTRZA MIASTA CIESZYNA
WNIESIONYCH DO WYLOZONEGO DO PUBLICZNEGO WGLADU PROJEKTU
UCHWALY RADY MIEJSKIEJ CIESZYNA W SPRAWIE USTALENIA ZASAD 1
WARUNKOW SYTUOWANYCH NA TERENIE CIESZYNA OBIEKTOW MALEJ
ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH
ORAZ OGRODZEN, ICH GABARYTY STANDARDY JAKOSCIOWE ORAZ
RODZAJE MATERIALOW BUDOWLANYCH Z JAKICH MOGA BYC

WYKONANE

Podmiot Nr uwagi, | Tre$§¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym przez podmioty,
lub osoba | numeracja o ktérych mowa w art. 37b ust 2 ustawy z dnia 27 marca
sktadajaca | wg. Zalgcznika | 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;
uwage nrl

AMS Sp. | 2. Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

Z 0.0. § 12.1.2)

Tres¢ uwagi:

Usuniecie zapisu.

Zapis w obecnym brzmieniu nie uwzglednia dostepnych
obecnie nowoczesnych technologii istniejgcych
i funkcjonujagcych na rynku reklamowym. Obecne
rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie
powodujg obnizenia komfortu oséb, ktére z niej korzystaja,
nie oddziatywaja na nig w sposob negatywny.

Proponujemy  wprowadzenie zapisu o nastgpujgcym
brzmieniu:

2) cyfrowych tablicach reklamowych i cyfrowych
urzadzeniach reklamowych - nalezy przez to rozumie¢ taki
typ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, ktdre
wykonane jest:

a) w technologii cieklokrystalicznej Liquid Crystal Display
(LCD)

o minimalnej rozdzielczosci FullHD 1920x1080

lub

b) z diod elektroluminescencyjnych w technologii Surface
Mounted Device (SMD) o maksymalnej wielkosci piksela 6
mm, w przypadku formatu $redniego i standardowego lub
o maksymalnej wielkodci piksela 20 mm, w przypadku
formatu duzego;

Jednocze$nie cyfrowa tablica reklamowa Jub cyfrowe




urzadzenie reklamowe musi by¢ wyposazone
w automatyczny system regulacji jasno$ci zapewniajacy
maksymalne wartosci luminacji mierzone w odleglosci 1 m
prostopadle do §rodka matrycy ustalenie wg wytycznych The
Institution of Lighting Professionals UK oraz Krajowej Izby
Gospodarczej Elektroniki i Telekomunikacji dotyczacych
maksymalnej warto$ci luminacji powierzchni informacji
wizualnej umieszczonej na reklamie emitujacej Swiatlo wg
ponizszego:

1) w terenie zabudowy w granicach obszaru zabudowanego,
o ktorym mowa w art. 2 pkt 15 ustawy z dnia 20 czerwca
1997 r. — Prawo o ruchu drogowym (Dz. U. z 2012 r. poz.
1137, z pozn. zm.:

a) w ciaggu dnia:

1. 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w
automatyczny system regulacji jasnosci

2. 5 000 cd/m? dla reklam niewyposazonych w
automatyczny system regulacji jasnosci

b) w nocy — 600 cd/m?

2) w terenie zabudowy poza granicami obszaru
zabudowanego, o ktérym mowa w pkt 1) oraz poza terenem
zabudowy

a) w ciggu dnia:

1. 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w
automatyczny system regulacji jasnosci

2. 5 000 cd/m? dla reklam niewyposazonych w
automatyczny system regulacji jasnosci

b) w nocy — 400 cd/m?

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 12.1.5b)

Tres¢ uwagi:

Zmiana tre$ci zapisu w czeSci wskazujacej odleglosé od
skrzyzowania, tj. zmiana z 30 m na 10 m

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 12.1.5¢)

Tres¢ uwagi:

Zmiana ftreSci zapisu w czesci wskazujacej odleglosé
minimalng tj. zmiana z 7 m na 2 m

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§17.4)

Tres$¢ uwagi:

Usuniecie zapisu.

W obecnym brzmieniu narusza zasade rownosci podmiotow
oraz godzi w konstytucyjne prawo wiasnosci, gdyz naklada
na wiasciciela nieruchomosci ograniczenia odnoszace si¢ do
sposobu uzytkowania i zarzadzania nig.




Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 19.3a)

Tres¢ uwagi:

Zmiana tresci zapisu, nadanie mu nastepujgcego brzmienia:
a) ogranicza sie powierzchni¢ ekspozycyjng do formatu
$redniego, duzego,”

Castorama
Sp. z 0.0.

9/1.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 2 pkt 5 ppkt e) projektu Uchwaly

Tresé uwagi:

Wnosze o zmiane projektu Uchwaly w taki sposob, aby miat
on nastepujacg tresé¢

»zastosowania szyldu  wolnostojgcego,  posiadajacego
powierzchnie ekspozycyjne skierowane w rdzne strony, jezeli
powierzchnie ekspozycyjne umieszczone sg na nie wigcej niz
dwoch poziomach, a powierzchnie ekspozycyjne usytuowane
na danym poziomie zachowujg identyczne gabaryty™
Powyzsza zmiana pozwoli uwzgledni¢ specyfike totemow, na
ktorych powierzchnie ekspozycyjne umieszczone s3 na
dwoch poziomach.

10/2.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 4 pkt 4 ppkt a) projektu Uchwaly

Tresé uwagi:

Wnosze o zmiane projektu Uchwaly i dopuszczenie
sytuowania przez jeden podmiot na danej nieruchomosci nie
mniej niz 15 (pietnastu) szyldow w formie wolnostojacej, z
czego maksymalnie 13 (trzynastu) szyldow w formacie
duzym lub w formacie dominujgcym.

Obecne ograniczenie — nie wigcej niz 5 (pig¢) szyldow
wolnostojacych, w tym maksymalnie jeden szyld w formacie
duzym lub w formacie dominujacym, jest nadmiernie
restrykeyjne, w szczegolnosci w przypadku przedsiebiorcow
prowadzgcych wielkopowierzchniowe obiekty handlowe i nie
uwzglednia specyfiki ich dziatalnosci.

Obecnie na nieruchomos$ci, na ktérej znajduje sie obiekt
Castorama w Cieszynie usytuowane nast¢pujace szyldy
wolnostojgce Castorama — totem, tj. szyld w formacie
dominujgcym (dodatkowe uwagi dotyczace totemu s3
zawarte w pkt 1 powyzej), 10 masztow flagowych, kazdy o
maszcie w wysoko$ci 12 m i o powierzchni ekspozycyjnej
(powierzchnia flagi) — 6 m2, tj. szyldow o formacie
dominujgcym oraz jedna dwustronna tablica reklamowa w
formacie duzym.

11/3.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 5 ust. 1 projektu Uchwaty

Tres§¢ uwagi:

Wnosze o zmiane projektu Uchwaty i dopuszczenie sytuacji,
w ktorej niektore elementy szyldu usytuowanego na budynku




bedg wystawaly poza gbérng krawedz elewacji, z
ewentualnym ograniczeniem co do wysokosci elementu
wystajgcego poza obrys budynku (np. do 1 m).

Szyld na obiekcie handlowym Castorama ma forme azurowg
— jest to napis ,,Castorama”; w szyldzie nad wejs$ciem
gléwnym jedna z liter (litera ,,t”") jest nieznacznie wyzsza od
pozostatych liter (litera ,,t” ma wysoko$¢ 3,3 m, a pozostale
litery majg wysoko$¢ 2,7 m) i nieznacznie wystaje poza
goérng krawedz elewacji. Taka forma szyldu wynika z
zastosowania  jako ~ wzoru  prawnie  chronionego
zarejestrowanego graficznego znaku towarowego Castorama
i jest elementem koncepcji architektonicznej budynku.

12/4.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 5 ust. 2 pkt 7) ppkt b) projektu Uchwaty

Tresé uwagi:

Wnosze o zmiane projektu Uchwaly i dopuszczenie
sytuowania na budynkach (przynajmniej na
wielkopowierzchniowych  obiektach  handlowych) w
poziomie parteru elewacji - poza witrynami i poza pasem
szyldowym - szyldow w formacie dominujgcym, zaro6wno w
formie azurowej, jak w innej formie (tj. dopuszczenie takze
szyldow w formacie dominujagcym niemajgcych formy
azurowej).

Pomimo duzej powierzchni ekspozycyjnej szyldow sa one
wkomponowane w elewacje, a w przypadku liter Castorama
sg takze elementem architektonicznym budynku.

13/5.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 10 pkt 2 ppkt b) projektu Uchwaly

Tres¢ uwagi:

Wnosze o zmiang projektu Uchwaly i dopuszczenie
pozostawienia na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni
powyzej 3.000 m2 i nieprzekraczajacej 10.000 m2 takze
szyldow w formie wolnostojacej o formacie duzym i
dominujgcym, z ograniczeniem do szyldow bedacych
totemami (zgodnie z definicjg przyjeta w projekcie Uchwaty,
z uwzglednieniem jej zmiany wnioskowane] w pkt 1
powyzszych uwag), a w przypadku pozostalych szyldow w
formacie duzym lub dominujgcym wprowadzenie zasady, Ze
szyldy takie mogg by pozostawiano do konca okresu
dostosowawczego wynoszacego 20 lat (co wymaga
uwzglednienia uwagi dotyczgcej zmiany § 22 pkt 3
Uchwaly, ktorej dotyczy pkt 7).

Obecne ograniczenie jest zbyt daleko idgce i nie uwzglednia
specyfiki totemow, ktore w przypadku
wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych sg istotnym
elementem  zagospodarowania nieruchomosci. Prawo
podmiotu prowadzacego wielkopowierzchniowy obiekt
handlowy (np. Castorama) do umieszczenia totemu i




korzystania z niego jest prawem wynikajagcym z zawieranych
przez Castorama uméw najmu i dzierzawy nieruchomosci
(dotyczy to takze umowy dzierzawy nieruchomosci w
Cieszynie zawartej na 30 lat), ktore to prawo jest
uwzgledniane przy okre$laniu czynszu najmu lub dzierzawy
(wplywa na wzrost stawki czynszu). Wobec tego
konieczno$¢ rozebrania istniejacych totemow (postawionych
w pelni legalnie) bylaby zbyt daleko idacg dolegliwoscia,
naruszajagca prawa 1 interesy takich podmiotéw jak
Castorama.  Nalezy przy tym podkreslié, ze wyjatek
dotyczylby tylko jednej formy szyldow (totemow) i
ograniczal sie do totemdéw wybudowanych przed dniem
wejscia w zycie Uchwaty

14/6.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

. § 10 pkt 3 projektu Uchwaly

Tres§é¢ uwagi:

Wnosze o zmian¢ projektu Uchwaly i wprowadzenie
przepisu, z ktérego wynikatoby, ze ograniczenie dotyczace
odleglosci pomiedzy szyldami w formie wolnostojacej nie
dotyczy masztow flagowych. Specyfika tych urzadzen
reklamowych polega na tym, Zze skladajg si¢ one z kilku flag
(kazda z nich jest szyldem) umieszczonych na ustawionych w
bliskiej odlegtosci od siebie w jednym rzedzie masztach.

15/7.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 22 pkt 3) projektu Uchwaly

Tresé¢ uwagi:

Wnosze o zmiang § 22 pkt 3) projektu Uchwaly w ten
sposdb, aby mial on nastepujaca tresc ,,dla szyldow bedacych
obiektami budowlanymi lub stanowigcych cze$¢ obiektu
budowlanego sytuowanych na podstawie pozwolenia na
budowe (....)”. Intencjg bylo zachowanie ww. okresu
dostosowawczego dla szyldow, ktore zostaly wybudowane na
podstawie pozwolenia na budowe. Szyldy na budynkach (np.
napis Castorama na elewacjach obiektu handlowego
Castorama w Cieszynie) nie sg samodzielnymi budowlami w
rozumieniu przepiséw prawa budowlanego, a jednoczesnie s
elementem architektonicznym budynku (obiektu
budowlanego), ktéry zostal wybudowany na podstawie
pozwolenia na budowe.

A.U.

26/12

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§10 pkt 1

Tres¢ uwagi:

Wprowadzono ladng definicje historycznego ukfadu
urbanistycznego Cieszyna i chyba powinna by¢ zastosowana
w tym miejscu.




27/13.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§10 pkt 4

Tres¢ uwagi:

Wolnostojace szyldy formatu sredniego nie muszg by¢
odsuniete od budynku, bo sg wielkosci dopuszczonych
gablot. Do tego raczej kazdy budynek posiada okna, zapis
nalezy przeformutowac.

28/14.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§10 pkt7 lit a

Tre$¢ uwagi:

Szyld zbiorczy nie powinien mie¢ ograniczen
wysokosciowych jak reklamy — w zalezno$ci od wielkos$ci
nieruchomosci. Moze by¢ wiele podmiotow na jednej dziatce
— lepiej zeby sie reklamowaly na jednej konstrukcji wiekszej
niz na dwoch mniejszych. Nalezy zrezygnowac z
ograniczenia konstrukeji i tak juz mamy ograniczenie
powierzchni ekspozycyjnej. Za to powinien to by¢ nakazane,
ze to ma by¢ pylon.

30/16.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§12 ust 1 pkt 51litb

Tres§é¢ uwagi:

Po pierwsze powinno by¢ ,,a”, po drugie nie podoba mi si¢
zmniejszenie odleglo$ci po poprzednich konsultacjach.
Uwazam, ze 40 m to byla lepsza propozycja, osobiscie
zmienilabym na 50 m.

31/17.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§12 ust 1 pkt Slitc

Tres¢ uwagi:
Jesli reklamy majg by¢ zintegrowane z zabudows, to 70
metrow to za duzo. Powinno by¢ 40-50m.

33/19.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§17

Tresé uwagi:

Czy ten przepis mozna stosowa¢ w oderwaniu od §127? To
musi by¢ jednoznaczne. W catym dokumencie trzeba to
skorygowac.




35/21.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§19 pkt 3 lit ¢

Tres$¢ uwagi:
To nie sg wszystkie materiaty recyklingowane. Nalezy doda¢
metal, drewno itd.

36/22.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§24

Tres$¢ uwagi:

Warunki dostosowania do zmiany! Terminy dostosowania sg
zbyt dlugie. Przepis jest sformutowany jak definicja, tu
powinno by¢ okreslenie warunkow dostosowania. Reklamy
powinny by¢ dostosowane do standardu jako$ciowego
przynajmniej (jesli zostang na miejscu). Liczba szyldow nie
moze by¢ zachowana. Je$li szyld byt niezgodny z uchwalta, to
nalezy go usungé, ale nie moze on pozostawia¢ po sobie
zwiekszonego limitu — tak moga robi¢ tylko te szyldy, ktore
byly zgodne (czyli sg dobrze umieszczone) i wtedy
ostatecznie moglyby zosta¢ w wiekszej liczbie.

B.F

40.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

Tresé uwagi:

To wspaniale, ze Cieszyn jako pierwsze miasto w naszym
regionie zamierza walczy¢é z wszechobecnym i malo
estetycznymi  reklamami  zewnetrznym.  Szczegdlnym
przypadkiem jest tu ulica Stawowa.

Odnosze jednak wrazenie, ze zostal projekt tej uchwaly
zostal napisany nie pod potrzeby mieszkancoéw oraz
odwiedzajgcych. Zwracam uwage w Rozdziale V (paragraf
22, punkt 1) na ogromnie dlugi okres ,przejSciowy”
wprowadzania jej w zycie zasadniczo poza przepigknym,
historycznym centrum Cieszyna oraz na ogrodzeniach, ktory
bedzie trwal az 4 lata!l Przez ten czas dalej bedziemy
zmuszeni oglada¢ codziennie takie ,estetyczne porazki” jak
przytoczona ulica, badz wiele skrzyzowan w tym miescie. W
zwigzku z tym proponuje i$¢ za glosem mieszkancow i
przyjezdnych odwiedzajgcych to miasto 1 skréci¢ ten okres z
48 do 24 miesiecy.

Brak w przedmiotowej uchwale kar za niepodporzadkowanie
sie jej oraz kto ma je nakladac.
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